Приложение №   
   к ДОГОВОРУ ВОЗМЕЗДНОГО ОКАЗАНИЯ УСЛУГ № ____
от «__» _______ 201_ г.



 _________ «___________», именуемое в дальнейшем «Заказчик», в лице ______________, действующего на основании ________________, с одной стороны,
и ________ «_________________», именуемое в дальнейшем «Исполнитель», в лице ___________________, действующего на основании___________, с другой стороны, совместно в дальнейшем именуемые «Стороны», а по отдельности - «Сторона», являющиеся сторонами Договора возмездного оказания услуг № __ от «__» _____ 201_ г. (далее – «Договор»), заключили настоящее  приложение (далее - «Приложение») о нижеследующем:

РАЗДЕЛ 1. ПРЕДМЕТ

1.1.  Исполнитель обязуется по заданию Заказчика оказать Услуги по автоматическому распознанию данных с фотографий ценников на товары в торговых сетях (далее ТТ) в разных городах Российской Федерации согласно Графику исследований, а Заказчик обязуется принимать и оплачивать оказанные Услуги в соответствии с условиями настоящего Договора. 
1.2. Порядок оказания Услуг: 
1.2.1. Услуги оказываются Исполнителем в соответствии с заданием, согласованным Сторонами и закрепленным в Приложении №1, далее по тексту Договора – «Задание». 
1.3. Срок оказания Услуг: 
Начальный срок -  02.12.2019;
Конечный срок -  30.11.2020. 
1.4. Услуги оказываются способом отправки отчетов (в формате электронных таблиц) в электронном виде по электронной почте (e-mail) в сроки, указанные в Задании. 
E-mail Заказчика:  E.Lavrova@dixy.ru, E.Krotkova@dixy.ru, AE.Naumova@dixy.ru
E-mail Исполнителя:  УКАЗАТЬ

РАЗДЕЛ 2. ЗАДАНИЕ

1. География исследований
Исполнитель обеспечивает автоматическое распознание данных с фотографий ценников на товары, поступающие из розничных ТТ в городах[footnoteRef:1] Российской Федерации, указанных в ТАБЛИЦЕ 1 данного Приложения (где отметка «1» означает проведение исследования, «пусто» - исследование не проводится): [1:  В рамках исследований мониторинга цен и ассортимента могут изменяться территории (добавляться, удаляться, ротироваться).] 

ТАБЛИЦА 1

	№п/п
	ТЕРРИТОРИИ
	ИССЛЕДОВАНИЕ

	1
	Московская обл.
	1

	2
	Челябинская обл.
	1

	3
	Москва
	1

	4
	Санкт-Петербург
	1

	5
	Ленинградская обл.
	1

	6
	Тульская обл. обл.
	1

	7
	Ярославская обл.
	1

	8
	Смоленская обл.
	1

	9
	Псковская обл.
	1

	10
	Калужская обл.
	1

	11
	Карелия
	1

	12
	Рязанская обл.
	1

	13
	Тверская обл.
	1

	14
	Новгородская обл.
	1

	15
	Мурманская обл.
	1

	16
	Владимирская обл.
	1

	17
	Брянская обл.
	1

	18
	Орловская обл.
	1

	19
	Тюменская обл.
	1

	20
	Вологодская обл.
	1

	21
	Ивановская обл.
	1

	22
	Архангельская обл.
	1

	23
	Костромская обл.
	1

	24
	Свердловская обл.
	1



2. Направления и частота исследований
Исполнитель обеспечивает автоматическое распознание данных с фотографий ценников на товары в рамках исследований розничных цен и ассортимента товаров в розничных ТТ в городах Российской Федерации, указанных в ТАБЛИЦЕ 1 по направлениям исследований и с частотой[footnoteRef:2], указанной в ТАБЛИЦЕ 2 данного Приложения: [2:  Направления исследований могут расширяться, сужаться,  их частота может изменяться. Обо всех изменениях Заказчик сообщает Исполнителю заранее (не позднее, чем за 10  рабочих дней до начала исследования).] 


ТАБЛИЦА 2

	№п/п
	Направления исследований
	Ориентировочное количество SKU в 1 ТТ
	Частота

	1
	Распознание ценников на товары
	~ 50
	три раза в неделю



3. Игроки рынка
Исполнитель обеспечивает автоматическое распознание данных с фотографий ценников на товары, поступающие из розничных ТТ в городах[footnoteRef:3] Российской Федерации, указанных в ТАБЛИЦАХ 3, 3-1, 3-2, где отметки «1», «2» и т.д. означают количество ТТ в рамках сети, в которых проводится сбор данных, «пусто» - исследование не проводится): [3:  В рамках исследований мониторинга цен и ассортимента могут изменяться территории (добавляться, удаляться, ротироваться).] 


ТАБЛИЦА 3

	№п/п
	ТЕРРИТОРИИ
	Магнит
	Пятерочка
	Красное и белое
	Бристоль
	Верный
	Атак
	Спар
	Высшая лига

	1
	Московская обл.
	121
	156
	93
	40
	30
	7
	1
	 

	2
	Челябинская обл.
	46
	32
	18
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Москва
	42
	90
	22
	5
	5
	1
	 
	 

	4
	Санкт-Петербург
	37
	37
	25
	 
	5
	 
	2
	 

	5
	Ленинградская обл.
	36
	21
	12
	 
	5
	 
	 
	 

	6
	Тульская обл.
	35
	25
	22
	7
	3
	1
	8
	 

	7
	Ярославская обл.
	30
	26
	4
	5
	5
	1
	 
	5

	8
	Смоленская обл.
	29
	23
	11
	5
	 
	 
	 
	 

	9
	Псковская обл.
	24
	8
	6
	5
	 
	 
	 
	 

	10
	Калужская обл.
	21
	26
	14
	8
	 
	 
	 
	 

	11
	Карелия
	19
	19
	3
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	Рязанская обл.
	19
	16
	7
	2
	 
	1
	 
	 

	13
	Тверская обл.
	19
	11
	8
	2
	 
	 
	 
	 

	14
	Новгородская обл.
	18
	14
	3
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	Мурманская обл.
	16
	11
	3
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	Владимирская обл.
	13
	15
	3
	 
	5
	 
	1
	 

	17
	Брянская обл.
	12
	8
	7
	 
	 
	 
	 
	 

	18
	Орловская обл.
	11
	8
	7
	 
	 
	 
	 
	 

	19
	Тюменская обл.
	10
	5
	8
	 
	 
	 
	 
	 

	20
	Вологодская обл.
	8
	8
	3
	 
	 
	1
	 
	 

	21
	Ивановская обл.
	7
	7
	5
	2
	 
	 
	 
	5

	22
	Архангельская обл.
	6
	9
	3
	1
	 
	 
	 
	 

	23
	Костромская обл.
	6
	9
	3
	 
	 
	 
	 
	5

	24
	Свердловская обл.
	5
	10
	6
	 
	 
	 
	 
	 



ТАБЛИЦА 3-1

	№п/п
	ТЕРРИТОРИИ
	7Семишагоф
	Билла
	ДА
	Лента
	Монетка
	Народная Семья
	Перекресток
	Ярче
	Другие сети

	1
	Московская обл.
	 
	5
	4
	3
	 
	 
	5
	5
	2

	2
	Челябинская обл.
	 
	 
	 
	 
	7
	 
	 
	 
	7

	3
	Москва
	 
	5
	2
	3
	 
	 
	5
	 
	2

	4
	Санкт-Петербург
	10
	 
	 
	5
	 
	7
	 
	 
	9

	5
	Ленинградская обл.
	 
	 
	 
	5
	 
	3
	 
	 
	1

	6
	Тульская обл.
	 
	 
	2
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Ярославская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Смоленская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	9
	Псковская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	10
	Калужская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	Карелия
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	12
	Рязанская обл.
	 
	 
	2
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	13
	Тверская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	14
	Новгородская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	Мурманская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	Владимирская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	17
	Брянская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	18
	Орловская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	19
	Тюменская обл.
	 
	 
	 
	 
	3
	 
	 
	 
	1

	20
	Вологодская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	21
	Ивановская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	22
	Архангельская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	23
	Костромская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	1

	24
	Свердловская обл.
	 
	 
	 
	 
	3
	 
	 
	 
	1



ТАБЛИЦА 3-2

	№п/п
	ТЕРРИТОРИИ
	АлкоМаркет
	Ароматный мир
	Винагроснаб
	ВинЛаб
	Градус
	Гранпью
	Лей/
Пей
	Праздничный
	Фасоль

	1
	Московская обл.
	2
	1
	2
	1
	1
	 
	1
	 
	2

	2
	Челябинская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Москва
	 
	1
	 
	1
	1
	 
	 
	 
	 

	4
	Санкт-Петербург
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	Ленинградская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Тульская обл.
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Ярославская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Смоленская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	9
	Псковская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	Калужская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	2
	 

	11
	Карелия
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	Рязанская обл.
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	13
	Тверская обл.
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 

	14
	Новгородская обл.
	 
	1
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	15
	Мурманская обл.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	16
	Владимирская обл.
	 
	1
	 
	1
	 
	1
	 
	 
	 




4. Методология сбора, обработки и хранения данных
Загрузка необходимых форм для сбора данных осуществляется самостоятельно Заказчиком (при предоставлении поставщиком услуг Web-модуля/личного кабинета[footnoteRef:4] для управления загрузкой шаблонов-заданий для мониторинга, формированием отчетности. [4:  Web-модуль/Личный кабинет - это он-лайн сервис, который предоставляется Исполнителем на сайте: УКАЗАТЬ
   Исполнитель предоставляет Заказчику логин и пароль для входа в личный кабинет.] 

Сбор данных должен осуществляться с использованием специального мобильного приложения на базе iOS, Android штатными специалистами Заказчика.
Могут рассматриваться варианты IT решения для сбора данных через мобильное приложение:
вариант 1 - сбор данных через разработанное мобильное приложение ДИКСИ;
вариант 2  - сбор данных через мобильное приложение Исполнителя.
Мобильное приложение должно позволять собирать базовые данные – МИНИМАЛЬНАЯ ЦЕНА НА ТОВАР.
При необходимости мобильное приложение должно позволять настраивать сбор дополнительных опций: любые данные о товаре согласно требованиям к структуре/форме отчета (регулярная, промо цены; при необходимости - тип акции, вес, вкус, производитель, характеристика товара, упаковка и т.д.), фотографии, геометки (при необходимости,  аудио- и видеозаписи), обеспечивающие полноту данных в соответствии с требованиями, предъявляемыми к структуре отчетов по проводимым направлениям исследований.
Этапы сбора и распознания данных.
На первом этапе Заказчик осуществляет сбор данных, фотографии ценников поступают на внутренний/внешний ресурс для хранения данных.
На втором этапе Исполнитель получает доступ к фото / гиперссылкам[footnoteRef:5] на фото, в режиме реального времени проводит распознание данных, обеспечивая выгрузку отчетности в типовую форму Заказчика, в случае осуществления сбора данных через мобильное приложение Исполнителя, фото поступают напрямую Исполнителю услуг на внутренний/внешний ресурс для хранения данных. [5:  Гиперссылка на фото -  это  элемент графического изображения или текста, позволяющий осуществлять переход к другому элементу по нажатию на который откроется web-страница, содержащая фотографию ценника на товар.] 

Обработка и распознание данных осуществляется Исполнителем за счет автоматической системы распознания данных, постоянного обучения нейронной сети по идентификации всех типов ценников, представленных в розничных ТТ сетей с учетом требований, предъявляемых Заказчиком к  товарам, участвующим в  мониторингах.
Web-модуль/личный кабинет, предоставляемый Исполнителем должен позволять осуществлять Заказчику дополнительную (контрольную) проверку данных, оставшихся без обработки или вызывающих вопросы относительно их корректности.   
Настройка, интеграция IT систем между Заказчиком и Исполнителем, выгрузка отчетности, хранения архива фотографий, осуществляются на начальном этапе сотрудничества. 
Хранение данных: серверное программное обеспечение должно позволять хранить собранные и обработанные данные (фотоархив) в течение одного года на ресурсах Заказчика или Исполнителя услуг. 

5. Контроль качества распознания данных
ТАБЛИЦА 4

	5.1  Ежедневный контроль процесса сбора данных через доступ в личный кабинет в on-line режиме
Процесс проведения исследования должен отражаться у Заказчика on-line (в режиме реального времени) 1. В  личном кабинете с момента старта исследования и поступления первых данных (фотографий ценников) до его окончания.
2. Варианты  web-модуля /личного кабинета для просмотра/обработки/выгрузки данных, формирования отчетности: 
вариант 1 - web-модуль /личный кабинет Заказчика, при  интеграции IT решений по распознанию данных с ценников товаров с Исполнителем
 вариант 2 - web-модуль/личный кабинет Исполнителя, позволяющий Заказчику обрабатывать поступающие данные с мобильного приложения, выгружать отчет в соответствии с требованиями. 
3. Опциональность личного кабинета должна позволять осуществлять любые виды обработки поступающих данных: наличие сортировок, фильтров, кнопок - "принять/отклонить" SKU[footnoteRef:6], выгрузок данных в зависимости от параметров исследования дифференцированно: Магазин ДИКСИ/сеть /территория/дата/товар/ и др. [6:  SKU - Stock Keeping Unit - идентификатор товарной позиции, одна ассортиментная позиция] 

(Детали представленных опций будут обсуждаться и рассматриваться в рамках начального этапа сотрудничества с осуществлением со стороны Исполнителя всех необходимых настроек по требованиям Заказчика).
5.2 Фото-сопровождение  данных, обработка и распознание 
В рамках сбора данных (через мобильное приложение Заказчика[footnoteRef:7]) поступает две фотографии на 1 конкретное sku: фото – товара на полке, фото ценника на товар (в шаблоне отчета: "фото на продукт", "фото прайс") [7:  При рассмотрении варианта использования мобильного приложения Исполнителя для сбора данных, количество собираемых фотографий может быть изменено.  ] 

Информация о цене[footnoteRef:8] на конкретное sku должна быть распознана с поступающих фотографий. [8:  Информация о цене – в отчете должна быть представлена МИНИМАЛЬНАЯ ЦЕНА на sku (в случае, если в момент сбора данных на товар действует любая промо цена – указывается промо цена, во всех остальных случаях – указывается действующая регулярная цена на товар). Требования к сбору того или иного типа цены с ценника на sku могут изменяться Заказчиком, в соответствии с изменениями могут увеличиваться "поля" для сбора данных и их выгрузки в отчет. ] 

Должно соблюдаться требование: 1 sku – 1 распознанная цена. 
Для каждого собранного sku в отчете, сопровождающегося фотографией ценника и(или) фотографией ценника с товаром, должна быть распознана информация о цене. 
Качество распознания и полнота данных определяется корректностью распознанных данных в ходе обработки.  95% sku от массива собранных данных должны быть корректно распознаны. 
Корректность распознания определяется соблюдения всех параметров: 
 - требования к распознанию тех или иных товаров (описание веса, вкуса на каждое отдельное sku и т.д.)
 - точная идентификации цены на ценнике (цена на ценнике должна быть равной цене, представленной в отчете)
5.3  Выгрузка данных, формирование отчетности
Заказчик должен иметь возможность осуществлять все виды выгрузок данных в соответствии со структурой отчета:
- промежуточные выгрузки данных независимо от статуса распознания sku на любой момент времени, в процессе осуществления сбора данных;
- выгрузка данных в отчет в разрезе ТТ, городов, товаров ит.д. по требованию Заказчика;
- итоговая выгрузка данных в отчет;
- выгрузка данных по sku с изменением цен.
Итоговые данные в отчете должны сопровождаться фотографиями на каждое sku:
      4.1 фотография должна быть "читабельной", четкой;
      4.2 в отчете Excel должна быть представлена гиперссылка на фото ценника и (или) фото товара для каждого указанного sku;
      4.3 гиперссылка должны позволять открывать полную фотографию на ценник/товар из конкретной ТТ по конкретному sku на определенную дату сбора.
Требования к гиперссылке для просмотра фото[footnoteRef:9]:  [9:  Требования к формату гиперссылок , а также поля отчетов для их выгрузки могут изменяться Заказчиком.  Гиперссылки на фото могут быть перенесены из отдельных полей "фото на продукт", "фото прайс"  для выгрузки в поле отчета "цена" и изменены и по требованию Заказчика  в формат =Гиперссылка(число; ссылка), число должно быть без кавычек и позволять редактировать содержимое] 

1. Гиперссылка должна быть активной,  при переходе по ней должна позволять просматривать фото;
2. Гиперссылка должна быть сделана в отчете в отдельном для каждого sku;
3. Переход по гиперссылке должен быть свободен и доступен любому пользователю без дополнительных регистраций, логинов и паролей.
5.4  Форма и формат отчета
Отчеты должны быть представлены в формате Excel, по своей структуре должны соблюдать форму указанного в шаблоне отчета
5.5 Доступ в личный кабинет
Исполнитель предоставляет Заказчику доступ в личный кабинет (on-line) для осуществления регулярного контроля выполнения сбора и обработки данных.



6. Информация о проведении исследований, описание условий сбора и распознания данных
  
6.1 Типология исследований, описание содержания и сбора данных по направлениям исследований

ТАБЛИЦА 5

	Тип исследований
	Направления исследований из п.2 данного Приложения
	Описание содержания 
	Сбор данных

	Распознание ценников на товары
	Таблица 2
п.1 
	В рамках данного типа исследования Заказчик осуществляет сбор информации по спискам SKU.
В списках в рамках данного типа исследования могут быть представлены следующие товары:
- товары-бренды (фиксируются данные, в случае точного соответствия всем характеристикам товара)
- товары-бренды с отметкой в ассортименте (фиксируются данные на самый дешевый товар из линейки ассортимента, с указанием конкретных характеристик)
- товары категории «овощи и фрукты» (фиксируются данные на самый дешевый товар-аналог на полке с учетом дополнительных требований к мониторингу)
- самые дешевые товары на полке с описанием требований к характеристикам и параметрам веса, вкуса и т.д. (фиксируются  данные на самый дешевый товар-аналог, в соответствии с заданными параметрами, с указанием конкретных характеристик)
	Сбор данных осуществляется сотрудниками магазинов ДИКСИ  в одной или нескольких ТТ (в рамках той или иной сети) 




6.2 Перечень дополнительной информации, материалов, справочников[footnoteRef:10], инструкций, предоставляемых Заказчиком для проведения исследования: [10:  Вся информация, материалы, справочники предоставляются Заказчиком в рабочем порядке по электронной почте. Любые материалы  могут изменяться Заказчиком.] 

6.2.1 Матрица товаров - массив данных в виде таблицы, в которой содержится 9 информационных разделов с данными: 1- порядковый номер; 2- штрих-код (далее ШК) для товаров ДИКСИ; код товара (внутренний код ДИКСИ); 3 – Уровень 2 (внутренний код ДИКСИ); 4 – Уровень 3 (внутренний код ДИКСИ); 5 – Уровень 4 (внутренний код ДИКСИ); 6 – Уровень 5 (внутренний код ДИКСИ); 7 – Наименование товара в ДИКСИ; 8 – Описание ВТМ для товаров ДИКСИ;
6.2.2 Перечень территорий исследования;
6.2.3 Перечень торговых сетей, в которых осуществляется сбор данных;
6.2.4 Классификация акций в разных ТТ исследуемых сетей;
6.2.5 Формы с sku с требованиями для мониторинга по каждому конкретному sku
6.2.6 Рабочие инструкции, содержащие информацию о перечне стандартных сокращений, типах упаковок, содержательных составляющих названий товаров с их описанием и примерами. 
6.2.7 Дополнительные справочники с описанием территорий, номеров магазинов ДИКСИ, региональных управлений (далее по тексту – РУ) их группировок и т.д.

6.3 Дополнительные справочники, инструкции, которые создает и актуализирует Исполнитель совместно с Заказчиком: 
6.3.1 Справочник товаров СТМ-сетей, при необходимости;
6.3.2 Он-лайн справочник: «вопрос-ответ» по рабочим вопросам, возникающим в ходе исследований (создается Исполнителем с доступом для Заказчика); 
6.3.3 Другие дополнительные справочники и инструкции для реализации исследований.

7.  График исследований
7.1 Исполнитель обеспечивает автоматическое распознание данных с фотографий ценников на товары, поступающие из розничных ТТ в городах[footnoteRef:11] Российской Федерации,  согласно условиям, указанным в Приложении №1 по следующему Графику: [11:  В рамках исследований мониторинга цен и ассортимента могут изменяться территории (добавляться, удаляться, ротироваться).] 


ТАБЛИЦА 7

	№ п/п
	Направления исследований
	Частота проведения исследований
	Количество раз
	Описание условий проведения мониторингов
	Срок сдачи отчетов Заказчику

	1
	Распознание ценников на товары
	еженедельно
	3 раза в неделю
	Режим распознания должен осуществляться параллельно со сбором данных и учетом разницы во времени в регионах с 9:00-12:00 по Московскому времени:
- вторник; 
-среда; 
-пятница
	до 12:00
вторник; 
среда; 
пятница



[bookmark: _GoBack]7.2 Заказчик может изменять график исследований и все составляющие (частота проведения, описание условий проведения мониторинга, обработки и распознания данных, сдачи отчетности). Все изменения согласуются с Исполнителем в рабочем порядке (посредством электронной почты), 1) не позднее, чем за пять рабочих дней до начала исследований.
8.1 Заказчик может расширять, сокращать направления исследований, изменять географию исследований для существующих направлений, а также для новых направлений. Все изменения согласуются с Исполнителем в рабочем порядке (посредством электронной почты). Исполнитель обязуется осуществлять исследования с учетом изменений в следующем режиме: 
- в случае расширения направлений исследований по текущей географии исследований (п.1, ТАБЛИЦА Приложения) не позднее, чем через 3 календарных дня с момента получения информации от Заказчика;
- в случае расширения направлений исследований по новым городам не позднее, чем через 10 календарных дней с момента получения информации от Заказчика;
- в случае расширения направлений исследований (п.2, ТАБЛИЦА 2, Приложения) на города в рамках текущей географии исследований не позднее, чем через 3 календарных дня с момента получения информации от Заказчика.

9. Формы[footnoteRef:12] отчетности: [12:  Форма отчетов и детализация предоставляемой информации может изменяться Заказчиком. Обо всех изменениях Заказчик сообщает Исполнителю заранее (не позднее, чем за пять рабочих дней до начала исследования). Изменения согласуются с Исполнителем в рабочем порядке.] 

По результатам исследований Исполнитель должен представить: 
- интегрированный отчет с результатами распознанных данных мониторинга цен по всем sku по всем ТТ/сетям/территориям (Форма отчета №1)
- отчет по изменению цен (Форма отчета №2)
- формат отчетов: Excel.
(Формы отчетов в формате Excel будут направлены Исполнителю по электронной почте)

Формы отчетов по результатам распознания ценников на товары:

Форма отчета№ 1 представлена в ТАБЛИЦЕ 8:
ТАБЛИЦА 8

	[bookmark: RANGE!A1]Территория
	Конкурент
	Дата
	Магазин
	РУ
	ФИО
	Товар
	Описание
	Код Голд
	Цена
	Цена Голд
	Приоритет Голд
	Цена коррект
	Принято
	Фото продукт
	Фото прайс
	Комментарий

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



ТАБЛИЦА 9
Форма отчета№ 2 представлена в ТАБЛИЦЕ 9:

	
Магазин

	Код товара
	Товар
	Приоритет
	Цена

	
	
	
	
	



10. Требования, предъявляемые к содержанию и оформлению отчетов

10.1 Для направления исследования – распознание ценников на товары (Форма отчета №1)

1. В отчете должна быть соблюдена структура в соответствии шаблоном, указанным в ТАБЛИЦЕ 8 данного Приложения. 
2. В отчете должны быть заполнены все столбцы для каждого конкретного товара, зафиксированного в ходе исследования: от столбца «№п/п» до столбца «Фото парйса», при наличии дополнительных комментариев, внесенных при обработке данных – до столбца "Комментарий".
3. Информация в отчете должна быть представлена с учетом следующих требований к типу и размеру шрифта: Calibri (Основной текст), кегель – 10. 
4. Названия всех товаров необходимо писать ЗАГЛАВНЫМИ буквами. Если в названии товара присутствуют английские слова/буквы, в отчете необходимо отразить это соответственно. Наименования для товаров одной субкатегории должны быть в единой последовательности Наименование товара должно включать: полное наименование, вес. При наличии: вкус, упаковку, доп. свойства товара (крепость, жирность итд), технологические особенности (способ разделки, нарезки и обработки, термическое состояние итд), стандарт качества. Примеры названий sku: СМЕТАНА ПРОСТОКВАШИНО 15% П/СТ 350Г; КОФЕ PAULIG PRESIDENTTI ЗЕРНО М/У 250Г; КОФЕ ЖОКЕЙ ПО-ВОСТОЧНОМУ ЗЕРНО M/У 250Г; МАСЛО СЛОБОДА ПОДСОЛНЕЧНОЕ РАФ.1,8Л; МАСЛО КОРОНА ИЗОБИЛИЯ ПОДСОЛНЕЧНОЕ РАФ.0,97Л.
5. Должны соблюдаться следующие условия согласно структуры отчета:
      - для столбца "Территория" должна быть указана территория, в которой осуществляется сбор данных (должны использоваться унифицированные названия согласно справочнику с перечнем территорий);
      - для столбца "Конкурент" должна быть указана сеть, в которой осуществляется сбор данных (должны использоваться унифицированные названия согласно справочнику с перечнем торговых сетей);
      - для столбца "Дата" должна быть указана дата текущего сбора данных в формате: 01.10.2019.
      - для столбца "Магазин" должен быть указан номер магазина ДИКСИ, сотрудники которого осуществляли сбор данных;
      - для столбца "РУ"  должно быть указано название РУ (должны использоваться унифицированные названия согласно справочнику с перечнем РУ; выгрузка данных в указанный столбец может не  осуществляться по решению Заказчика);
      - для столбца "ФИО" должны быть указаны ФИО управляющих магазинов ДИКСИ, сотрудники которого осуществляли сбор данных (выгрузка данных в указанный столбец может не  осуществляться по решению Заказчика);
      - для столбца "Товар" должны быть указаны оригинальные названия товаров ДИКСИ согласно матрице товаров ДИКСИ;
      - для столбца "Описание" должны быть указаны товары ДИКСИ с описанием требований, предъявляемых к сбору
      - для столбца "Код Голд" должен быть указан числовой код товара (каждый товар имеет свой уникальный числовой код, в формате "2000003793")
      - для столбца "Цена" должна быть указана МИНИМАЛЬНАЯ ЦЕНА НА ТОВАР, полученная в ходе распознания данных в формате:  45,5 (если товар стоит 45 руб. 50 коп.)
      - для столбца "Цена Голд" должна быть указана цена ДИКСИ,  действующая на товар в дату сбора в  формате:  45,5 (если товар стоит 45 руб. 50 коп.) (выгрузка данных в указанный столбец может не  осуществляться по решению Заказчика); 
      - для столбца "Приоритет Голд" должен быть указан числовой код приоритета выгрузка данных в указанный столбец может не  осуществляться по решению Заказчика); 
      - столбец "Цена коррект." используется в случае "ручной" корректировки данных на конкретный товар о цене, когда автоматическое распознание не было осуществлено из-за нечитабельности фото или иной причины; должна быть указана МИНИМАЛЬНАЯ ЦЕНА НА ТОВАР, полученная в ходе "ручного" распознания данных в формате:  45,5 (если товар стоит 45 руб. 50 коп.)
      - для столбца "Принято" должны быть указаны признаки "1" – если товар распознан, корректен и цена представлена в отчете; "0" – если товар не распознан и "поле" не содержит данных о цене (не было фото; нечитабельное фото);
 - для столбца "Фото продукт" должна быть указана «кликабельная» гиперссылка, открывающая фотографию товара (в случае ее представленности в рамках сбора); 
- для столбца "Фото прайс" должна быть указана «кликабельная» гиперссылка, открывающая фотографию ценника на товар (в случае ее представленности в рамках сбора); 
 - для столбца "Комментарий" должен быть указан характер причин для всех товаров, содержащих в столбце "Принято" -  "0"; список приличен должен быть унифицированным, например, "нет фото"; "нечитабельное фото", ит.д. (перечень причин согласуется с Заказчиком).  

10.2 Для направления исследования – распознание ценников на товары (Форма отчета №2)

1. В отчете должна быть соблюдена структура в соответствии шаблоном, указанным в ТАБЛИЦЕ 9 данного Приложения. 
2. В отчете должны быть заполнены все столбцы для каждого конкретного товара согласно правилу формирования отчета по изменению цен (Информация формирования отчета будет представлена дополнительно в рамках начального этапа настройки системы по распознанию данных, выгрузки отчетов)
3. Информация в отчете должна быть представлена с учетом следующих требований к типу и размеру шрифта: Calibri (Основной текст), кегель – 10. 
4. Названия всех товаров необходимо писать ЗАГЛАВНЫМИ буквами. Если в названии товара присутствуют английские слова/буквы, в отчете необходимо отразить это соответственно. Наименования для товаров одной субкатегории должны быть в единой последовательности Наименование товара должно включать: полное наименование, вес. При наличии: вкус, упаковку, доп. свойства товара (крепость, жирность итд), технологические особенности (способ разделки, нарезки и обработки, термическое состояние итд), стандарт качества. Примеры названий sku: СМЕТАНА ПРОСТОКВАШИНО 15% П/СТ 350Г; КОФЕ PAULIG PRESIDENTTI ЗЕРНО М/У 250Г; КОФЕ ЖОКЕЙ ПО-ВОСТОЧНОМУ ЗЕРНО M/У 250Г; МАСЛО СЛОБОДА ПОДСОЛНЕЧНОЕ РАФ.1,8Л; МАСЛО КОРОНА ИЗОБИЛИЯ ПОДСОЛНЕЧНОЕ РАФ.0,97Л.
5. Должны соблюдаться следующие условия согласно структуры отчета:
- для столбца "Магазин" должен быть указан номер магазина ДИКСИ, сотрудники которого осуществляли сбор данных;
- для столбца "Код Голд" должен быть указан числовой код товара (каждый товар имеет свой уникальный числовой код, в формате "2000003793")
      - для столбца "Товар" должны быть указаны оригинальные названия товаров ДИКСИ согласно матрице товаров ДИКСИ;
      - для столбца "Приоритет Голд" должен быть указан числовой код приоритета выгрузка данных в указанный столбец может не осуществляться по решению Заказчика); 
      - для столбца "Цена" должна быть указана МИНИМАЛЬНАЯ ЦЕНА НА ТОВАР, полученная в ходе распознания данных в формате:  45,5 (если товар стоит 45 руб. 50 коп.)
           
 В отчёте не должно быть данных, где какое-либо из полей отчета (отдельно взятая ячейка, строка, столбец ит.д.) может остаться незаполненным. 

11. Выгрузка данных по результатам исследований
Выгрузка данных по всем установленным формам отчетов, осуществляется Заказчиком в соответствии с частотой проводимых исследований. Заказчик должен иметь возможность самостоятельно осуществлять выгрузку данных по всем формам отчетности из личного кабинета.

Настоящее Приложение составлено в 2 (двух) экземплярах, имеющих равную юридическую силу, по одному для каждой стороны и является неотъемлемой частью Договора

Настоящее Приложение вступает в силу с момента его подписания Сторонами. Руководствуясь ст. 425 ГК РФ Стороны пришли к соглашению, что условия настоящего Приложения применяются к их отношениям, возникшим до заключения Приложения, начиная со «2»  декабря 2019 года  до «30» ноября 2020 года включительно.


РАЗДЕЛ 3. ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ УСЛОВИЯ
1.1   __________________________________________.

1.2 В случае если условия настоящего Приложения противоречат условиям Договора, применению подлежат условия, закрепленные в настоящем Приложении.



